23

	Názov predmetu
	12.66 Manažment a marketing

	Časový rozsah výučby
	1 hodiny týždenne, spolu 30 vyučovacích hodín

	Ročník 
	Druhý

	Kód a názov učebného odboru
	6426 L vlasová kozmetika

6423 L starostlivosť o ruky a nohy

	Vyučovací jazyk
	slovenský jazyk


Charakteristika predmetu
Obsah výučby vychádza zo vzdelávacej oblasti „Technologické a technické vzdelávanie“ ŠVP 64 Ekonomika a organizácia, obchod a služby. Marketing pomáha vniknúť do problémov riadenia podnikov a tajomstva práce manažérov.
 Cieľom ja objasniť základy tejto náročnej disciplíny. Zámerom je sprostredkovať realisticky a prakticky orientovaný pohľad na proces riadenia podniku, ako aj na postavenie a pôsobenie manažéra v tomto procese. 
Marketing je podnikateľská filozofia, ktorá predvída reakcie na trhu a pramení z vývoja potrieb a požiadaviek trhu. Marketing je odpoveď na to, aké výrobky by mala firma vyrábať v závislosti od potrieb trhu, ako výrobky propagovať, stanoviť cenu výrobkov tak, aby firma dosiahla zisk, a tým zabezpečila úspech firmy.
 Manažmentu aj marketingu sa po ukončení štúdia a nástupe do praxe ťažko možno vyhnúť, a preto nadobudnutie základných poznatkov umožní nielen zvládnuť prvý kontakt, ale aj získať výhodu pred tými, ktorí túto prípravu neabsolvovali.

Ťažiskom vyučovania nebude len opis základných javov a procesov, ale aj uvádzanie žiakov do problémových situácií a hľadanie optimálnych riešení.  
Pri výklade učiva sa kladie dôraz na konkrétne príklady, schémy, ktoré nadväzujú na skúsenosti žiakov z odbornej praxe.

Hodnotenie žiakov bude založené na kritériách hodnotenia v každom vzdelávacom výstupe. Klasifikácia bude vychádzať z pravidiel hodnotenia tohto školského vzdelávacieho programu. Použijú sa adekvátne metódy a prostriedky hodnotenia. 

Cieľom vyučovacieho predmetu je poskytnúť žiakom základné poznatky z plánovania, organizovania, vedenia kontroly ako aj z prieskumu trhu a marketingového mixu.
Stratégia vyučovania

Pri vyučovaní sa budú využívať nasledovné metódy a formy vyučovania

	Názov tematického celku
	Stratégia vyučovania

	
	Metódy 
	Formy práce

	Podstata a vývoj manažmentu
	Objasňovanie
Diskusia

Reproduktívna metóda

Rozhovor


	Frontálna a

individuálna práca žiakov

Skupinová práca žiakov

Práca s knihou



	Manažment ako proces
	Výkladovo – ilustratívna
Rozprávanie

Objasňovanie

Rozhovor


	Diskusia medzi študentmi

Frontálna a

individuálna práca žiakov

Skupinová práca žiakov

Práca s knihou


	Marketing
	Výklad, vysvetlovanie
Problémový výklad

Rozhovor, dialóg
	Vyhľadávanie informácií
Práca s knihou

Skupinová práca žiakov


Učebné zdroje

Na podporou a aktiváciu vyučovania a učenia žiakov sa využijú nasledovné učebné zdroje: 

	Názov tematického celku
	Odborná literatúra
	Didaktická technika
	Materiálne výučbové prostriedky
	Ďalšie zdroje

(internet, knižnica, ...

	Podstata a vývoj manažmentu
	Orbánová, D., Velichová, Ľ.
Podniková ekonomika pre 1. ročník štúdijného odboru obchodná akadémia. SPN Bratislava, 2007


	Tabuľa


	Výkladový slovník ekonomických pojmov
	Internet 


	Manažment ako proces
	Papula, J., Papulová, Manažment pre OA. SPN Bratislava 2006
Hartmanová, Spoločenská komunikácia pre 2. ročník OA
	Počítač
Tabuľa

 
	zošity
	Internet
Odborné časopisy

(Hospodárske noviny podľa potreby)

	Marketing
	Zámečníková, Z., Rajt, Š., Marketing pre OA.SPN Bratislava 2006
Hartmanová, E., Jakubeková, M., Ekonomika pre štúdijné odbory výrobného a nevýrobného zariadenia SPN 2004
	Tabuľa

Výpočtová technika 
	Schémy
Grafy

Výkladový slovník ekonomických pojmov
	Internet
Odborné časopisy

(Hospodárske noviny podľa potreby)


ROČNÍK: Druhý
	
	ROZPIS  UČIVA PREDMETU:   Manažment a marketing, 
Vlasová kozmetika 6426 L

Starostlivosť o ruky a nohy 6423 L
	1 hodina týždenne, spolu 30 vyučovacích hodín 

	Mesiac
	Názov tematického celku

Témy 
	Hodiny
	Medzipredmetové vzťahy
	Očakávané

vzdelávacie výstupy
	Kritériá hodnotenia vzdelávacích výstupov
	Metódy hodnotenia
	Prostriedky hodnotenia

	IX.
	1. Podstata a vývoj manažmentu
	2
	
	Žiak má:
	Žiak:
	
	

	1.
2.
	· Pojem manažment

· Vývoj a hlavné smery manažmentu
	1

1
	Dejepis
	· Charakterizovať vznik a smery manažmentu


	· Žiak charakterizoval vznik a smery manažmentu


	Ústne skúšanie


	Ústna odpoveď



	
	2. Manažment ako proces
	12
	
	Žiak má:
	Žiak:
	
	

	3.
X.

4.

5.-6.

XI.

7.-8.
9.

XII.

10.-11.

12.

I.

13.


	· Plánovanie
· Druhy plánov

· Organizovanie
· Organizačná štruktúra

· Vedenie ľudí,

         štýl vedenia ľudí

· Osobnosť manažéra

· Kontrola – podstata
· Nástroje kontroly


	1

1

2
2

1

     2

     1

1


	Ekonomika

Sociálna psychológia

Odborná prax
	· Určiť ciele  kaderníctva, manikúry, pedikúry

· Vysvetliť význam plánovania pre živnosť

· Vedieť graficky znázorniť organizačnú štruktúru

· Objasniť dôležitosť manažéra vo firme

· Vymenovať vlastnosti manažéra

· Popísať dôležitosť kontroly
	· Určil ciele kaderníctva, manikúry, pedikúry

· Vysvetlil význam plánovania pre živosť

· Vedel graficky znázorniť organizačnú štruktúru

· Objasnil dôležitosť manažéra vo firme

· Vymenoval vlastnosti manažéra

· Popísal dôležitosť kontroly


	Frontálne ústne skúšanie

Písomné skúšanie


	Ústne odpovede

Didaktický test



	
	3. Marketing
	19
	
	Žiak má:
	Žiak:
	
	

	14.
15.-16.

II.
17.-19.

20.

III.

21.-22.

23.

24.

IV.-VI.

25.-26.

27.-30.
	· Základné pojmy

· Marketingový prieskum trhu
· Vypracovanie dotazníka

· Marketingový mix – produkt
· Distribúcia 
· Distribúcia
· Cena
· Komunikačný mix

· Aplikácia predmetu v praxi


	1

2
3
1
2
1

1
2

4
	Psychológia práce a trhu

Ekonomika

Úžitkové výtvarníctvo


	· Objasniť dôležitosť prieskumu trhu pre vznik a založenie živnosti

· Charakterizovať produkt, značku

· Vymenovať prvky komunikačného mixu

· Vedieť spojiť teóriu s praxou


	· Objasnil dôležitosť prieskumu trhu pre vznik a založenie živnosti

· Charakterizoval produkt, značku

· Vymenoval prvky komunikačného mixu

· Vedel spojiť teóriu s praxou


	Ústne frontálne skúšanie

Písomné skúšanie
	Ústne odpovede

Didaktický test
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